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Designacao do Projeto:
Clever Way Mobile International: entrada em novos mercados e sectores.
Sistema Internacionalizar 2020

Cédigo do Projeto:
M1420-03-0752-FEDER-000068

Objetivo Principal:

Este projecto visa a entrada da empresa nos mercados do Reino Unido, EUA e Espanha através
do estudo dos mesmos, refor¢o presencga online e do servico, criacdo de nova marca e outras
accgdes inovadoras para a empresa.

Regiao de intervencgao:
Regido Autdonoma da Madeira

Beneficiario:
CLEVER WAY MOBILE INTERNATIONAL LDA

Data de aprovacao: 18/10/2018
Data de inicio: 16/01/2019
Data de conclusao: 15/07/2020
Custo total elegivel: 203.821,20€
FEDER: 86.624,01€

Apoio publico regional: 15.286,59€

Objetivos:

1: Estudo aprofundado dos mercados dos EUA, Espanha e Reino Unido, nos sectores das Tl
(empresas existentes, diferencia¢des, necessidades dos clientes, volumes de negocio por
projecto, formas de diversificacdo e entrada, estabelecimento de estratégias comerciais, etc.);
2: Criacdo de uma nova linha de marca com visibilidade internacional, apelativa para os
mercados-alvo, com presenga online forte (campanhas, SEO, website interactivo) e respectiva
estratégia de marketing para entrada nestes mercados;

3: Entrada comercial nos mercados de Espanha, Reino Unido e E.U.A. com volume de
exportacdes significativo para os mesmos no peso geral do volume de negdcios da empresa;
4: Capacitacdo da empresa com novas ferramentas para entrada/aposta tecnoldgica no sector
dos media, com disponibilizagédo de plataforma online de gestdo de produtos media (Revistas,
jornais) com vista a sua disponibilizagc&o e manutencdo de edi¢ées em aplicagbes moveis
préprias para os clientes CWMI.

Atividades:

1: Participacdo em feiras de Tl no Reino Unido e EUA;

2: Realizacao de estudos de mercado por empresas credenciadas (a CWMI ndo possui este tipo
de competéncia especifica internamente);

3: Langcamento de website invoador, em conjunto com nova linha de marca, prepara¢éo de casos
de estudo relativos aos nossos principais clientes em diversas linguas, para apresentacéo a
parceiros e potenciais clientes internacionais;

4: Campanhas publicitarias online agressivas, nomeadamente com trabalhos metddicos de
posicionamento web (SEQO), Google adwords e redes sociais, com vista ao aumento da
visibilidade da empresa

5: Prospeccao directa de clientes internacionais atraves de business developers dedicados para
o efeito.

Resultados:

1: Aumento do volume de vendas internacional da empresa-promotora;

2. Incremento da visibilidade online da empresa;

3. Aquisi¢ao de novos conhecimentos que permitam capacitar os sécios para o mercado
internacional



